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E
�¦¶ da¦ VinÕl-ReÑiÑal, je¶Ú¶
die MÅ¦ikka¦¦e¶¶e: SÅ�e�-
¦¶a�¦ Ñe�{ffen¶lichen ih�e Al-
ben ¶a¶¦ächlich Òiede� aÅf

Ta�e� AÅch analwge Kame�a¦, Fli��e�
Ånd Rwll¦chÅhe feie�n ih� Cwmeback�
De� f�eche Kwbwld PÅmÅckl ¦��ing¶
Òiede� dÅ�ch Swcial Media Cli�¦ Ånd
die¦en Swmme� fwlg¶ die Diddl-MaÅ¦�
Wa¦ al¦ Re¶�w-Welle �wll¶, i¦¶ läng¦¶
meh� al¦ ein Phänwmen de� Pw�kÅl-
¶Å�� Sie häl¶ imme� meh� aÅch EinÚÅg
in die Regale de¦ Handel¦� Vw� allem
bei den Millennial¦ bedien¶ ¦ie eine
¶iefe Sehn¦Åch¶ nach den 8Þe�- Ånd
rÞe�-Jah�en�

T�end- Ånd ZÅkÅnf¶¦fw�¦che� T�i¦-
¶an Hw�Ô Ñwm Ne¶ÚÒe�k The FÅ¶Å�e
P�wjec¶ ¦��ich¶ Ñwn eine� �e�denden
Nw¦¶algie� Ånd ¦ag¶: �Wi� Òi¦¦en,
da¦¦ Ån¦e�e E�inne�Ången ge¦ch{n¶
¦ind, baden Ån¦ abe� ¶�w¶Údem ge�ne
da�in� Nega¶iÑe A¦�ek¶e de� Ve�gan-
genhei¶ Ñe�bla¦¦en, da¦ Pw¦i¶iÑe
bleib¶�� We� �e�manen¶ mi¶ nega¶iÑen
Nach�ich¶en kwnf�wn¶ie�¶ i¦¶, bei dem
Òäch¦¶ die Ve�Ån¦iche�Ång da�Ébe�,
Òa¦ �eal i¦¶ wde� Òa¦ Òwm{glich die
KÉn¦¶liche In¶elligenÚ �KI� ¦¶eÅe�¶�
Un¦iche�hei¶ Ñe�¦¶ä�k¶ ¦ich� �ZÒi-
¦chen dem GefÉhl Ñwm Ende de� Wel¶

Ånd dem Ende de¦ Mwna¶¦ bleib¶ Òe-
nig RaÅm fÉ� Ge¦¶al¶Ång�, ¦ag¶ Hw�Ô�
Re¶�w Òi�ke in die¦em S�annÅng¦feld
be�Åhigend Ånd Ñe�¶�aÅ¶�

Zurück zur analogen Echtheit

KÅ�Úlebige Swcial-Media-E�lebni¦¦e
¦¶ehen dabei ÚÅnehmend im Kwn¶�a¦¶
ÚÅm WÅn¦ch nach ech¶en, beÒÅ¦¦¶en
Ånd ¦innlichen Mwmen¶en – ganÚ wh-
ne Sma�¶�hwne� Die¦e Sehn¦Åch¶
¦�iegel¶ ¦ich aÅch im Leben¦mi¶¶elbe-
�eich Òide�� LaÅ¶ eine¦ ak¶Åellen
T�end�e�w�¶¦ de¦ Fwwd Cam�Å¦ Be�lin
gil¶ �Die RÉckkeh� de� Ech¶hei¶� al¦
eine� Ñwn fÉnf Úen¶�alen T�end¦� E¦¦en
i¦¶ nich¶ nÅ� blwße Näh�¦¶wffÚÅfÅh�,
¦wnde�n e¦ i¦¶ ÚÅgleich aÅch T�äge�
Ñwn E�inne�Ången, Emw¶iwnen Ånd
Gemein¦chaf¶� In eine� imme�
¦chnelllebige�en Wel¶ e¶ablie�en ¦ich
handÒe�klich he�ge¦¶ell¶e P�wdÅk¶e
Ånd ¶�adi¶iwnelle ZÅbe�ei¶Ång¦a�¶en
al¦ Gegen�wle� Sie ¦chaffen beÒÅ¦¦¶e
Mwmen¶e de¦ Innehal¶en¦, heiß¶ e¦
dw�¶� Fw�ma¶e fÉ� die¦e¦ E�leben i¦¶ e¶-
Òa die Be�lin Fwwd Week wde� O�¶e
Òie die Ma�k¶halle NeÅn in Be�lin-
K�eÅÚbe�g� Sie Òwllen Úeigen, Òie Ge-
nÅ¦¦, AÅ¦¶aÅ¦ch Ånd Leben¦mi¶¶elkÅl-

¶Å� Ñe�¦chmelÚen Ånd fÉ� die Be¶�ei-
be� Ånd Pa�¶ne� gleiche�maßen ��wfi-
¶abel ¦ind� Feinkw¦¶kwnÚe�¶e Òie
�Vwm Einfachen da¦ GÅ¶e� wde� Bä-
cke�eien Òie �Zei¶ fÉ� B�w¶� ��wfilie-
�en ¦ich Ébe� HandÒe�k, T�an¦�a�enÚ
Ånd QÅali¶ä¶� Re¶�w, da¦ glaÅb¶ Hw�Ô,
¦ei im Fwwd-Be�eich be¦wnde�¦ Òi�k-
¦am� Schwn allein, Òeil Ge¦chmack
Ånmi¶¶elba� E�inne�Ången Òecke�
�Be¦¶imm¶e A�wmen Ñe�¦e¶Úen Ån¦ ÚÅ-
�Éck in die Kindhei¶ wde� JÅgend, e¶Òa
ÚÅm Mi¶¶age¦¦en mi¶ de� G�wßmÅ¶-
¶e��, ¦w Hw�Ô� E¦¦en ¦ei ein emw¶iwna-
le� Anke��

AÅch Ma�k¶fw�¦che� Min¶el Ån¶e�-
maÅe�¶ in ¦einem ZÅkÅnf¶¦�e�w�¶
ÂÞÂ° die¦e Bewbach¶Ång� Eine de�
Úen¶�alen The¦en dw�¶ laÅ¶e¶: �Re¶�w
i¦¶ ÚÅ�Éck�� P�wdÅk¶e, die in beÒäh�-
¶en T�adi¶iwnen Ñe�ÒÅ�Úel¶ ¦ind, Ñe�-
mi¶¶eln in eine� Ånbe�echenba�en,
Ñwn KI ge��äg¶en Wel¶ Siche�hei¶ Ånd
Kwn¶�wlle� Dabei be¦chÒ{�¶ Nw¦¶algie
Òenige� die RÉckkeh� ÚÅ eine� be-
¦¶imm¶en E�wche he�aÅf, ¦ie ¦�ei¦¶
¦ich Ñielmeh� aÅ¦ de� SÅche nach ei-
ne� �wman¶i¦ie�¶en Vw�¦¶ellÅng Ñwn
Einfachhei¶ Ånd Ve�lä¦¦lichkei¶�

Ein ak¶Åelle¦ Bei¦�iel i¦¶ die Kw-
w�e�a¶iwn Ñwn Ka¶lenbÅ�ge� Ånd dem

B�aÅhaÅ¦ Riegele� Mi¶ �S�eÚi S��i¶Ú
DelÅÔe� lancie�en die beiden Famili-
enÅn¶e�nehmen einen Òeinhal¶igen
Cwla-MiÔ, de� beÒÅ¦¦¶ an Ñe�¶�aÅ¶e
Ge¦chmack¦bilde� Ånd den Re¶�w-
T�end anknÉ�f¶� De� Handel fÉh�¶ da¦
a�wma¶i¦ie�¶e Ge¶�änk ¦ei¶ Jah�e¦be-
ginn in de� Þ,®5-Li¶e�-Fla¦che Ånd
de� Â5Þ-ml-Dw¦e� E¦ bedien¶ einen
Òach¦enden Cwla-MiÔ-Ma�k¶, de� ÚÅ-
Ñw� be�ei¶¦ Ñwn PaÅlane� S�eÚi Ånd
den Nachahme�-P�wdÅk¶en aÅ¦ dem
HaÅ¦e K�wmbache� beg�Énde¶ ÒÅ�de�
Ka¶lenbÅ�ge�-Ge¦chäf¶¦fÉh�e�in Ale-
Ôand�a DemÅ¶h ¦ag¶: �Un¦e� P�wdÅk¶
¶�iff¶ in Zei¶en de¦ S�eÚi-HÕ�e¦ Ñwll
den Life¦¶Õle de� Gen Z Ånd hwl¶ mi¶
De¦ign Ånd Ge¦chmack eben¦w die
Nw¦¶algie-LwÑe� ab��

I¦¶ da¦ ¦w e¶Òa¦ Òie die S¶eilÑw�la-
ge fÉ� die G�ill¦ai¦wn ÂÞÂ°� G�illen
bedeÅ¶e¶ Ñwn jehe� Òei¶ meh� al¦ nÅ�
eine ZÅbe�ei¶Ång¦fw�m, ¦ag¶ Dwminic
S¶einbach� Einen Re¶�w-KÅl¶ mag e�
¦w �e� ¦e nich¶ aÅ¦machen� FÉ� den
DeÅ¶¦chland-Ge¦chäf¶¦fÉh�e� Ñwn
Webe� G�ill i¦¶ da¦ ZÅbe�ei¶en am wf-
fenen FeÅe� wde� an de� GlÅ¶ gene�ell
ein Ri¶Åal, da¦ Gemein¦amkei¶ Ånd

FeÅe� Ånd Flamme

Hauptsache deftige Düfte:

Auf den Rost kommt immer noch

vor allem Herzhaftes und Fleisch.

»Tradierte maskuline
Erzählungen schließen

junge Erwachsene

oder auch Frauen aus «

Tristan Horx,

The Future Project

In Zei¶en Ñwn DaÅe�k�i¦e Ånd digi¶ale� Übe��eiÚÅng Òäch¦¶ die Sehn¦Åch¶ nach Ve�¶�aÅ¶em� G�illen i¦¶ ¦w ein a�chai¦che¦, analwge¦ Ånd mei¦¶ aÅch
kwllek¶iÑe¦ E�lebni¦� Ein RÉckÚÅg¦w�¶, de� Ñw� allem emw¶iwnal aÅfgeladen i¦¶, ¦ag¶ T�endfw�¦che� T�i¦¶an Hw�Ô� | Johanna Wies*
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E�dÅng ¦chaff¶� �Den G�ill anÚÅhei-
Úen, die gemein¦ame Vw�be�ei¶Ång,
da¦ alle¦ mach¶ ein G�illeÑen¶ aÅ¦�,
¦ag¶ e��

Hw�Ô, de� KÅl¶Å�- Ånd SwÚialan-
¶h�w�wlwgie ¦¶Ådie�¶ ha¶, Òi�d nwch
deÅ¶liche�: �Da¦ Ri¶Åal i¦¶ kÅl¶Å�ell
aÅfgeladen Ånd dien¶ ¶eil¦ al¦ P�wjek-
¶iwn¦fläche ge¦ell¦chaf¶liche� Deba¶-
¶en bi¦ hin ÚÅ� Pwli¶i¦ie�Ång de� B�a¶-
ÒÅ�¦¶ al¦ Iden¶i¶ä¶¦f�age�� ZÅgleich
Ñe�Òei¦¶ e� aÅf eine a�chai¦che Ebene:
De� Umgang mi¶ FeÅe� Ånd Flei¦ch ¦ei
¶�adi¶iwnell mi¶ ma¦kÅlinen Bilde�n
Ñwn Kwn¶�wlle, DwminanÚ Ånd Ze�¦¶{-
�Ång Ñe�bÅnden� Die¦e Dimen¦iwn ¦ei
dÅ�chaÅ¦ ambiÑalen¶ Ånd ¶�age ��w-
blema¶i¦che ZÉge, e�klä�e abe�, Òa-
�Åm da¦ Ri¶Åal ¦w ¦¶a�ke Emw¶iwnen
Òecke�

Kollektives Ritual

Einig ¦ind ¦ich beide – de� Ge¦chäf¶¦-
fÉh�e� de¦ fÉh�enden G�illge�ä¶e-
He�¦¶elle�¦ Ånd de� An¶h�w�wlwge –
da�in: G�illen ¦¶eh¶ fÉ� En¶¦chleÅni-
gÅng� De� Umgang mi¶ Hi¶Úe Ånd Ti-
ming e�fw�de�e Ñwlle AÅfme�k¦am-
kei¶� �We� e�n¦¶haf¶ g�ill¶, kann nich¶
�e�manen¶ aÅf da¦ Sma�¶�hwne
¦chaÅen, whne da¦¦ e¶Òa¦ mi¦¦ling¶�,
¦ag¶ Hw�Ô� S¶einbach, de¦¦en Un¶e�-
nehmen ¦eh� Òwhl da¦ ¦ma�¶e G�il-
len, al¦w HandÕ-ge¦¶É¶Ú¶e Tem�e�a-
¶Å�fÉh�Ång ÚÅ� Un¶e�¦¶É¶ÚÅng de¦
Ga�Ñw�gang¦, Ébe� diÑe�¦e Twwl¦ fw�-
cie�¶, Òill dami¶ die NÅ¶Úe� en¶la¦-

¶en� �Wi� Òwllen G�illen nich¶ mi¶
¶echni¦chen Fea¶Å�e¦ Ébe�f�ach¶en
wde� kwm�liÚie�en, ¦wnde�n e¦ Men-
¦chen m{glich machen, in die En¶-
¦chleÅnigÅng ÚÅ kwmmen, dami¶ ¦ie
Zei¶ gemein¦am genießen k{nnen��
G�illen al¦ kwllek¶iÑe¦ Ri¶Åal: �Hie�
¦¶eh¶ ¦el¶en de� EinÚelne am Rw¦¶,
¦wnde�n da¦ Mi¶einande� Úeleb�ie�¶
da¦ Teilen Ånd ZÅbe�ei¶en fÉ� ande�e�
Dabei en¶fal¶en ¦ich beiläÅfig Ge¦��ä-
che, die Òenige� fw�mell ¦ind al¦ am
E¦¦¶i¦ch, abe� dennwch Ñe�bindlich�,
¦w Hw�Ô�

Pa�allel ÚÅm Re¶�w-T�end Òäch¦¶
da¦ Angebw¶ an digi¶alen G�illl{¦Ån-
gen� Sw e�Òei¶e�¶ Webe� ¦ein Pw�¶fwliw
in die¦em Jah� Åm Ñe�ne¶Ú¶e Ge�ä¶e,
da�Ån¶e� einen ¦ma�¶en HwlÚkwhle-
g�ill, ¦wÒie ZÅbeh{� ÚÅ� digi¶alen
Tem�e�a¶Å�¦¶eÅe�Ång� ZÅgleich abe�
Úiel¶ de� Ma�k¶fÉh�e� aÅf jÅnge LeÅ¶e,
die den �w�¶ablen G�ill fÉ� Balkwn
wde� S¶ad¶�a�k ¦Åchen� FÉ� Ha�dÒa�e
-Anbie¶e� ein �e�¦�ek¶iÑi¦che¦ Feld�

FÉ� den Handel em�fiehl¶ Hw�Ô ei-
ne beÒÅ¦¦¶e Balance: Digi¶ale Fea¶Å-
�e¦ ¦eien eine E�gänÚÅng, bilde¶en
abe� nich¶ den Ke�n de� Pla¶Úie�Ång�
Die Zielg�Å��e i¦¶ ¶echnikbegei¦¶e�¶
Ånd ZÅbeh{� ein ¦¶a�ke¦ Ge¦chenka�-
¶ikel-Segmen¶� Dwch ge�ade bei den
Äl¶e�en i¦¶ laÅ¶ Hw�Ô die G�illkÅl¶Å�
Òei¶gehend ge¦ä¶¶ig¶ Ånd de� Ma�k¶
dw�¶ e¶ablie�¶�

Die jÉnge�e Gene�a¶iwn i¦¶ ¦¶�a¶e-
gi¦ch �eleÑan¶� Sie ¶�ink¶ Òenige� Al-
kwhwl, i¦¦¶ Òenige� Flei¦ch Ånd �ea-
gie�¶ kaÅm aÅf kla¦¦i¦che G�ill-Na�-
�a¶iÑe� Im Ma�k¶ ¦wll¶e G�illen dahe�

al¦ �analwge¦ Ge-
genmwdell� ¦¶ehen –

mi¶ BildÒel¶en, die Ge-
mein¦chaf¶ Ånd AÅf-

me�k¦amkei¶ be¶wnen�
DafÉ� k{nn¶e de� Handel

da¦ G�illen al¦ mwde�nen
Lage�feÅe�-Mwmen¶ in¦Úe-

nie�en, de� ideale�Òei¦e eine
Dw��elfÅnk¶iwn e�fÉll¶: Die

GlÅ¶ dien¶ e�¦¶ de� ZÅbe�ei¶Ång
Ånd läd¶ an¦chließend al¦ FeÅe�-

¦¶elle ÚÅm Ve�Òeilen ein�
HeÅ¶ÚÅ¶age Ñe�mi¶¶el¶en Famili-

en G�ill�i¶Åale nich¶ meh� ¦elb¦¶Ñe�-
¦¶ändlich, Òie e¦ f�Éhe� wf¶ de� Fall
Òa�� Nied�ig¦chÒellige Ein¦¶eige�-
fw�ma¶e Òie einfache Demwn¦¶�a¶iw-
nen Ånd Anlei¶Ången k{nn¶en

Hemm¦chÒellen ab-
baÅen� ZÅgleich
�lädie�¶ Hw�Ô da-

fÉ�, G�illen Ñwn
Ébe�kwmmenen

Männlichkei¶¦cwde¦ ÚÅ l{-
¦en� T�adie�¶e ma¦kÅline E�-

ÚählÅngen g�eifen ÚÅ kÅ�Ú Ånd
¦chließen �w¶enÚielle Zielg�Å��en aÅ¦�
Ge�ade jÅnge E�Òach¦ene, in¦be¦wn-
de�e F�aÅen, fÉhlen ¦ich kaÅm ange-
¦��wchen� An¦¶elle Ñwn Flei¦ch-EÔÚe¦¦
Ånd DwminanÚ ¦wll¶en En¶¦chleÅni-
gÅng, Gemein¦chaf¶ Ånd ech¶e Offline-
E�lebni¦¦e in den Mi¶¶el�Ånk¶ �Écken�
Sw ¶�an¦fw�mie�e ¦ich G�illen Ñwm
S¶a¶Å¦¦Õmbwl ÚÅm ¦wÚialen Ri¶Åal�

LaÅ¶ Min¶el Òenden ¦ich Ve�b�aÅ-
che� Ñe�¦¶ä�k¶ al¶en Ri¶Åalen, ¶�adi¶iw-
nellen ReÚe�¶en Ånd ¦wgenann¶en
�Oma-HwbbÕ¦� ÚÅ, Åm S¶�e¦¦ abÚÅ-

baÅen, Ach¶¦amkei¶ ÚÅ f{�de�n Ånd
einen �Weg ÚÅ� E�fÉllÅng whne
D�Åck� ÚÅ finden� Die¦e¦ BedÉ�fni¦
i¦¶ be¦wnde�¦ aÅ¦ge��äg¶ bei den Mil-
lennial¦ im Al¶e� Ñwn e¶Òa Â8 bi¦ 45
Jah�en� �JÅnge Men¦chen haben in
den LwckdwÒn¦ Techniken Òie Ein-
kwchen Ånd Fe�men¶ie�en Òiede�en¶-
deck¶, Wi¦¦en, da¦ f�Éhe� wf¶ die
G�wßmÅ¶¶e� Òei¶e�gab�, bewbach¶e¶
T�i¦¶an Hw�Ô�

AÅch kÅlina�i¦ch {ffne¶ ¦ich die
G�illkÅl¶Å� jen¦ei¶¦ de� Flei¦chfiÔie-
�Ång Òei¶e�� �Beim G�illen geh¶ e¦ fÉ�
mich ¦¶a�k Åm GemÉ¦e, am lieb¦¶en
aÅ¦ dem eigenen Ga�¶en�, ¦w Hw�Ô�
Regiwnali¶ä¶ e�Òei¦¶ ¦ich dabei al¦
b�anchenÒei¶e� T�end – nich¶ nÅ� aÅ¦
Nachhal¶igkei¶¦g�Énden, ¦wnde�n
aÅch al¦ Reak¶iwn aÅf f�agile Liefe�-
ke¶¶en: �Wenn glwbale Liefe�ke¶¶en
nich¶ meh� ÚÅÑe�lä¦¦ig fÅnk¶iwnie�en,
i¦¶ e¦ gÅ¶, Dinge ¦elb¦¶ he�¦¶ellen wde�
be¦chaffen ÚÅ k{nnen��

GenÅ¦¦ mÉ¦¦e heÅ¶e neÅ gele�n¶
Òe�den: �F�Éhe� Òa� e� dÅ�ch Kna��-
hei¶ ge��äg¶, heÅ¶e i¦¶ Übe�flÅ¦¦ de�
Nw�malÚÅ¦¶and�, �e¦Émie�¶ Hw�Ô�
AÅffällig i¦¶, Òie f�Éh ¦ich jÅnge Men-
¦chen mi¶ Ge¦Åndhei¶ be¦chäf¶igen, in
Umf�agen ma�kie�¶ ¦ie ih�en Òich¶ig¦-
¶en We�¶� Da¦ beeinflÅ¦¦¶ Kwn¦Åm Ånd
Ri¶Åale am Rw¦¶ ma¦¦iÑ� �Viele¦ daÑwn
i¦¶ nwch Ångew�dne¶ Ånd im Wandel,
dwch genaÅ da¦ i¦¶ ¦w ¦�annend�� Üb-
�igen¦: Re¶�w Òe�de nich¶ Ñe�¦chÒin-
den, ¦wnde�n in Wellen imme� Òiede�
ÚÅ�Éckkeh�en – ma¦¦iÑ be¦chleÅnig¶
dÅ�ch Swcial Media� lÚ Þ8-Â°
* Mi¶a�bei¶: Heid�Ån K�w¦¶

»Wir wollen Grillen

nicht technisch

überfrachten, sondern

es Menschen ermögli-

chen, in die Entschleu-

nigung zu kommen «

Dominic Steinbach,

Geschäftsführer Weber Grill
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Grill-Novizen brauchen im Supermarkt niedrigschwellige

Formate und adäquate Ansprache statt klassischer Produkt-

schulung. Für die LZ gibt Tristan Horx diese Tipps:

1Anfass- & Probierformate

statt Theorie

Kurze Live-Demos laden zum

Mitmachen und Probieren ein.

Ob Hitzezonen, Timing oder das

perfekte Grillgemüse – die Kom-

petenz entsteht direkt am Gerät.

2Pop-up-Aktionen

beleben den Markt

Zeitlich begrenzte Events zum

Saisonstart oder zu Themen-

Wochenenden schaffen punk-

tuelle Relevanz und locken neu-

gierige Einsteiger an den POS.

3Kooperationen

nutzen

Lokale Grillmeisterinnen, Food-

blogger oder Hersteller ein-

binden. Sie bringen Know-how

und Sichtbarkeit, ob Grill, Le-

bensmittel oder Getränke.

4Gelinggarantie

durch Take-aways

Analoge „Spickzettel“ mit Kern-

temperaturen oder Kurzrezepten

geben Sicherheit für zu Hause.

Das schafft Vertrauen in die

eigene Kompetenz.

5Analoge Auszeit

schaffen

Inszenieren Sie den Markt als

bewussten Offline-Ort. Hier

zählen das gemeinsame Hand-

werk und der direkte Austausch

– ganz ohne digitalen Druck.

Fazit: Mehrwert

Solche Konzepte bauen Berüh-

rungsängste ab und binden die

neue Generation über das Er-

lebnis statt über den Preis.

TIPPS FÜR JUNGE
GRILL-EINSTEIGER
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